ANGERMANN"

Seit 1953.

Einzelhandel: Autohaus

= Umsatz ca. € 10 Mio. = 2 Marken = Firmenkundenbereich
= 2 Standorte = Verkauf: 600 Fahrzeuge * |ntensivbetreuung |:|
Unternehmensstrategie / Fusion
Symptome Berateranalyse Umsetzung

= Ergebnisverfall durch ricklaufigen = MindestgroRRe im Verkauf = Gro6lRe durch regionale Einbringung

Absatz von Neu- und in eine Fusion

- = 1.
Gebrauchtfahrzeugen Soll=1.000 Fahrzeuge

=  GrofRe sichert Vertragsverhaltnis
und ermoglicht

= Vertragsverhaltnis zu einem Mehrmarkenstrategie
Hersteller

- <
= Erhohte Rabattgewéahrung IST < 1.000 Fahrzeuge

= RuUcklaufige Werkstattumsatze
= Kostenvorteile durch

- Soll: A-Handler Zusammenlegung von Overheads
_IST: B-Handler und Werkstatten

= Hohe Investitionsanforderungen in
Bauten und Fahrzeugvorhaltung

= Zusatzliche Umséatze uber
- sonstige Leistungen

- Internetverkauf nicht
vorhanden




